76 proc. konsumentów czeka z zakupami na wyprzedaże. Ponad 6 na 10 chce wykorzystać promocje na zakup prezentów
Listopadowe wyprzedaże, w tym Black Friday, to dla wielu konsumentów okazja do realizacji wcześniej zaplanowanych zakupów. Zamiast kupować produkty od razu, część z nich celowo czeka na obniżki cen. Aż 62 proc. badanych rozpoczyna poszukiwanie okazji już w październiku lub na początku listopada.

 
Sezonowe promocje wpływają nie tylko na wybór produktów, ale wyznaczają rytm zakupów. Według najnowszych danych, obejmujących 10 krajów, w tym Polskę, 76 proc. osób planujących udział w wyprzedażach deklaruje, że przynajmniej czasami odkłada zakupy, aby skorzystać z promocji. Z kolei minimalny rabat uznawany przez konsumentów za atrakcyjną okazję wynosi około 30 proc. 
Poszukiwanie atrakcyjnych ofert rozpoczyna się na długo przed samym Black Friday. Aż 62 proc. respondentów zaczyna szukać promocji już w październiku lub na początku listopada, podczas gdy około jedna trzecia odkłada to na dni bezpośrednio poprzedzające wyprzedaże lub samo wydarzenie. Co więcej, 63 proc. ankietowanych wskazuje zakup prezentów jako jeden z powodów uczestnictwa w sezonowych promocjach. Warto jednak zauważyć, że co piąty badany nie ufa reklamowanym cenom promocyjnym.
Black Friday przestaje być kojarzony wyłącznie z impulsywnymi zakupami, a coraz częściej staje się elementem świadomego planowania wydatków. Konsumenci wiedzą, czego szukają, porównują dostępne oferty i są gotowi poczekać na korzystniejszą cenę. Dla marek oznacza to, że walka o uwagę klienta zaczyna się na długo przed samą wyprzedażą, a wysokość rabatu nie jest już jedynym czynnikiem decydującym o zakupie. Coraz większe znaczenie mają wiarygodność oferty, transparentność cen i zaufanie do marki - wyjaśnia Eliška Řezníček Dočkalová, General Manager waterdrop CEE. 
W związku z sezonem listopadowych wyprzedaży marka waterdrop przygotowała akcję Waterdrop Days, która rozpocznie się 12 listopada. Wybrane produkty będą dostępne z rabatami do 50 proc., a oferta obejmie również specjalne zestawy. Marka wprowadza także nową butelkę Everlight, wykonaną z ECOZEN® - trwałego kopoliestru przeznaczonego do wieloletniego, codziennego użytkowania, który dzięki niewielkiej wadze i odporności na stłuczenia stanowi alternatywę dla jednorazowych produktów z plastiku. Model o pojemności 1 litra będzie dostępny w czterech wariantach kolorystycznych: zielono-czarnym, szarym, różowym i przezroczystym. 
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